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OFFERTA FORMATIVA MEFOP 2024 - CORSI PER OPERATORI DEL SETTORE



in collaborazione con

. LA COMUNICAZIONE DEGLI ENTI DI
hub WELFARE SUI SOCIAL MEDIA

DESTINATARI

Direttori, responsabili comunicazione degli enti di welfare che intendono
acquisire competenze sulla comunicazione attraverso i social media.

OBIETTIVI

Il percorso vuole offrire al partecipante una conoscenza approfondita dei
principali social-media oggi diffusi; in particolare saranno approfondite per
ogni canale le diverse strategie, gli strumenti a disposizione, il differente
tono di voce. L'esperienza maturata in questi tre anni con SWHub offrira al
partecipante la possibilita di interagire con professionisti che operano nel
campo della comunicazione social per il settore del welfare analizzando
casi di studio concreti.

STRUTTURA
3 lezioni in presenza per una durata totale di 12 ore di formazione.

CALENDARIO

mercoledi 16 ottobre 14.30 - 18.30
mercoled) 23 ottobre 14.30 - 18.30
martedi 29 ottobre 14.30 - 18.30

PROGRAMMA

> Ideare, creare e gestire campagne di social media marketing per
un ente di welfare

La scelta dei social network piu efficaci: Facebook, Twitter,

> YouTube, Instagram, Tik Tok

p La progettazione del profilo/pagina social e dei relativi contenuti

p» Pianificare e gestire un media planning

> Analizzare e monitorare la comunicazione social: strumenti di
rilevazione dati

> Individuare e realizzare azioni di engagement per il welfare attra-
verso i social media

p Gliinfluencer: uno strumento possibile per il welfare?

CORSI PER OPERATORI -
ADVANCED

3incontri pomeridiani da 4 ore

PERIODO

dal 16 al 29 ottobre 2024

Mefop, via Aniene, 14 - Roma

= SCADENZA ISCRIZIONI

9 ottobre 2024

WY costo

Socio / Main partner: 800 € + iva
Partner: 1.000 € + iva
Altro: 1.200 € + iva

Una partecipazione gratuita
per i Soci (se non gia utilizzata
per altri percorsi)

o PER ISCRIVERTI COMPILA LA

FORM SUL SITO MEFOP

D
Mefop

PER INFORMAZIONI
formazione@mefop.it
www.mefop.it



https://www.mefop.it/formazione/corsi/comunicazione-enti-welfare-social-media
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